Аннотация дисциплины
Реклама в туризме
Общая трудоемкость изучения дисциплины составляет 3 ЗЕТ (108 часов).

Цели и задачи дисциплины

Целью дисциплины заключается в осознанном понимании студентами особенностей рекламы в туризме и приобретении практических навыков по организации рекламной кампании туристского продукта.

Основными задачами дисциплины являются:

- приобретение теоретических знаний об особенностях рекламы в туризме;

- овладение необходимыми практическими навыками по организации рекламной деятельности в туризме;

- умение моделировать реальную ситуацию по проведению рекламной кампании туристского продукта.



Основные дидактические единицы (разделы)

Теоретические основы организации рекламной деятельности. Особенности рекламы в индустрии туризма. 

В результате освоения дисциплины студент должен:

ПК-3 Знать способы продвижения и реализации туристского продукта

ПК-3 Уметь проводить мероприятия по продвижению туристского продукта, оценивать их эффективность

ПК-3 Владеть навыками формирования и продвижения туристских продуктов и услуг, соответствующих запросам потребителей


Виды учебной работы: лекции и практические занятия.

Изучение дисциплины заканчивается зачетом.
