Аннотация дисциплины
Маркетинг
Общая трудоемкость изучения дисциплины составляет 8 ЗЕТ (288 часов).

Цели и задачи дисциплины

Цель дисциплины заключается в формировании у студентов базовых знаний в области теории и практики современного маркетинга.

Задачи дисциплины:

- теоретическое освоение студентами основ современного маркетинга, маркетинговых концепций и рыночных процессов;

- приобретение практических навыков проведения маркетинговых исследований: сбора, анализа и интерпретации маркетинговой информации, оценки конкурентоспособности товара, изучения потребителей; формирования выводов, характеризующих состояние и развитие рыночной ситуации, а также реализации моделей принятия маркетинговых решений в постоянно меняющихся условиях;

- понимание содержания и сущности мероприятий в области управления и организации маркетинга;

- решение проблем, связанных с оценкой собственного положения предприятия на рынке, разработкой товарной, ценовой, сбытовой и коммуникационной политики предприятия.

Основные дидактические единицы (разделы)

Современная концепция маркетинга. Маркетинговые исследования. Комплекс маркетинга. Маркетинг услуг. 

В результате освоения дисциплины студент должен:

знать инструменты комплекса маркетинга
знать методы проведения маркетингового исследования
уметь проводить маркетинговые исследования с использованием  инструментов комплекса маркетинга, создавать отчеты по результатам маркетингового исследования
уметь формировать предложения по совершенствованию деятельности организации в продуктовой, ценовой, сбытовой и коммуникационной областях
владеть инструментами комплекса маркетинга для проведения маркетинговых исследований


Виды учебной работы: лекции и практические занятия.

Изучение дисциплины заканчивается экзаменом.
