Аннотация дисциплины
Маркетинг
Общая трудоемкость изучения дисциплины составляет 6 ЗЕТ (216 часов).

Цели и задачи дисциплины

Цель дисциплины: формирование у студентов базовых знаний в области теории и практики современного маркетинга.

Задачи дисциплины:

- теоретическое освоение студентами основ современного маркетинга, маркетинговых концепций и рыночных процессов;

- приобретение практических навыков проведения маркетинговых исследований: сбора, анализа и интерпретации маркетинговой информации, оценки конкурентоспособности товара, изучения потребителей; формирования выводов, характеризующих состояние и развитие рыночной ситуации, а также реализации моделей принятия маркетинговых решений в постоянно меняющихся условиях;

- понимание содержания и сущности мероприятий в области управления и организации маркетинга;

- решение проблем, связанных с оценкой собственного положения предприятия на рынке, разработкой товарной, ценовой, сбытовой и коммуникационной политики предприятия;

- формирование понимания о современных проблемах маркетинга в России и за рубежом.



Основные дидактические единицы (разделы)

Маркетинговое исследование рынка. Сбыт и конкурентные стратегии в маркетинге. 

В результате освоения дисциплины студент должен:

ОПК-1 Знать основы современного маркетинга, маркетинговые концепции
ОПК-2 Знать содержание, методы сбора и обработки научно-технической и рыночной информации, экономические и социально-экономические показатели, применяемые в маркетинге

ОПК-1 Уметь проводить маркетинговые исследования, анализировать и интерпретировать маркетинговую информацию, применять основы экономических знаний при решении прикладных задач
ОПК-2 Уметь собирать и анализировать исходные данные, необходимые для расчёта экономических и социально-экономических показателей, характеризующих деятельность хозяйствующих субъектов

ОПК-1 Владеть навыками оценки конкурентоспособности товара, изучения потребителей, формулирования выводов, реализации моделей принятия решений в постоянно меняющихся условиях
ОПК-2 Владеть навыками проведения маркетинговых исследований: сбора, анализа и интерпретации маркетинговой информации


Виды учебной работы: лекции и практические занятия.

Изучение дисциплины заканчивается экзаменом.
